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"Audiovisual
from Spain" es
un paraguas
institucional
para un
numero cada
vez mayor de
empresas de
contenidos
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Durante los primeros dias de abril he tenido la
oportunidad de participar en el MIPTV 2008, una
destacada feria internacional del sector digital y
audiovisual que se celebra anualmente y que,
durante cinco dias, ha conseguido reunir en
Cannes (Francia) a cerca de 15.000 profesionales y

5.000 empresas pertenecientes a mas de 100 paises.

Ha sido la primera participacion oficial de la
Region de Murcia en este gran mercado de los
contenidos y la experiencia ha resultado muy
positiva, sobre todo, porque ha permitido que
diversas productoras de la region hayan podido
vivir lo que es un mercado internacional y
percibir las grandes oportunidades que hay de

"vender" buenos contenidos.

El formato de la participacion espanola, que
viene funcionando desde hace algunas ediciones,
es el resultado de la colaboracion del Instituto de
Comercio Exterior (ICEX) y la Federacion de
Asociaciones de Productores Audiovisuales
Espanoles (FAPAE) con diversas regiones y
empresas espanolas bajo el lema comun de
"Audiovisual from Spain". La clave fundamental
para conseguir la participacion de muchas
productoras de tamano reducido, lo representa
el hecho de disponer de un stand comun en el
que las empresas participantes, de mayor o
menor tamano, pueden organizar sus reuniones
con compradores, al tiempo que reciben ciertos

servicios y cobertura institucional.

La participacion de la Regién de Murcia ha
sido tanto oficial como institucional y
empresarial. Desde el punto de vista oficial, la
Administracion regional ha difundido el
proyecto Contentpolis, la Ciudad de los
Contenidos Digitales, que ha despertado gran
interés. En el plano institucional han participado
la television publica regional, 7 Region de
Murcia, y la Fundacién Integra, que dispone de

unos contenidos muy interesantes sobre los

principales yacimientos arqueolégicos con los
que cuenta la Region de Murcia. Desde el punto
de vista empresarial han sido cuatro las
productoras regionales que han participado en
esta primera edicion: Dream City Entertainment,
Eon Producciones, Item Audiovisual y Luna de
Ttaca. Todas ellas han mostrado su satisfaccién
por haber tenido la oportunidad de relacionarse
internacionalmente y difundir sus contenidos.
Algunas de ellas, ademas, han cerrado acuerdos

comerciales con televisiones de diversos paises.

En ésta edicion, la cuadragésima quinta
edicién del MIPTV, el pais invitado ha sido
Japon, que representa el segundo mercado
televisivo a nivel mundial, tras Estados Unidos.
MIPTV se ha convertido en el principal mercado
internacional dedicado a la compra, venta,
patrocinio y distribucion de contenidos digitales
y de entretenimiento para todo tipo de

plataformas tecnolégicas.

En total, la participacion espanola en el
MIPTV ha sido de 135 empresas e instituciones,
lo que supone un 30% mads que en la edicién
anterior. Este dato, muy positivo, da idea de
como esta creciendo el mercado de los
contenidos, sobre todo para ocio y
entretenimiento, y como las empresas ven cada
vez con mayor claridad la importancia de
comercializar sus contenidos a nivel

internacional.

Nuestra proxima cita en Cannes sera
MIPCOM, la feria internacional del sector
audiovisual, en el mes de octubre. En él Espana
sera el pais invitado y ello supondra que se
podran hacer mads visibles muchas empresas de
produccién. Ya se esta trabajando en ello
preparando diversos eventos para difundir, sobre
todo, el alto nivel de creatividad de las
productoras espanolas, asi como su excelente

nivel de calidad. Alli nos veremos. ¢



